Konsum im Zeichen

des Halbmondes

Deutsch-tlrkischer Mopro-Workshop in Aachen. Ayran & Co. boomen auch
in Deutschland. Lebensmittelhandel sucht nach einem ,Einstiegssortiment®,

Meuland fir den [T ST

Einzelhandel: Speziell bei e
den Maolkeralpradukean
fiir tlirkische Landsleute

%

Seit etwa 40 Jahren leben tarkische
und deulsch-tarkische Slaatsbireer in
Deutschland. Thre Anzahl wird derzelt
auf 2.5 bis'3 Mio. Menschen geschatzt,
Das ist zivar noch keine Marktmacht,
jedochimehr als nur eine Nische. Zumal
eln Grofstell der In Deutschland leban-
den trkischen Mitburger als kaufkraftig,
konsumfreudig und markenorientiert gilt.
Turken und Deutsch-Tirken geben nach
Angahen des Marktorschungsinstitubs
Datadll Im Jahr rund 17 Mrd. Euro fir
Mahrungs- und Genussmittel aus,

In Fachkreisen zdhlen Ethrno- una Halal-
Foods (Speisen, dig nach islamischem
Recht erlaubt sind} seit langem zu den
Wachstumspotenzialen Im deutschen Le-
bensmitelmarkt — mit besonders starker
Ausprgung bei den Molkereiprodukten.
Das tlirkische Fachgeschalt, im Sprachge-
brauch auch inkel Mehmet® hezeichne,
stofit mit selnen Insgesamt rund 4.000 Out-
lets unterschiedlicher Grofie in Deutsch
land offensichtlich an seine Wachstums-
grenzen, Der deutsche Lebensmittelhandel
ist bereils in die Verrnarkiung von Lickisch
positionicrten Nahrungsmiticln cingestic-
gen und hietet eine (noch) kleine Auswahl
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an tirkischen Spezialltaten an. Es mangelt
jedoch offensichtlich an grundsatzlichen
Waren- und Produktinformationen fiir die-
se Sortimente. Jedenfalls scheinen dem Le-
bensmittel-Finzelhandel Kaufmotive wund
verzehrsgewohnhelten  selner deutsch-
tirkischen Zielgruppen relativ unbekannt
ZU s¢in.

Vor diesem Hintergrund fand  im
Aachener Technologlezentrum kdrzlich
die Auftakiveranstallung eines deutsch
tirkdschen Molkerelworkshops statt. Eine
[nitiative der O'evler Network/MARKA,
sowie der Fachzeitschrift  Milch-Mar-
keting. Eingeladen waren Vertreter aus
deulschen und tirkischen Wirschafts
Berelchen, also Hersteller von ethnischen
Molkereiprodukten, Reprasentanten aus
dem Fachgrofhandel sowie von milch-
wirtschaftlichen Verbanden

Grundsdtzlich waollen die Initiatoren
eln neues dkonomisches und gleichzeitio
auch multimediales Netzwerk schalten,
das Herstellern sowie dem Einzel- und
Groffhandel neue Wege Im Absatz von
Mualkereiprodukten eraffner, ober aktuelle
Konsum- und Absatztrends autklar und
auch pemeinsarme Projekle, wig Koope-

schlummert nuch
Meinung von Experten
ein grolies Nachtragsa-
und Wachstumspotenzial.

ratlonen in der Frische-Logistik, inltlieren
sall.

Rereits die Diskussionen wihrend der
Auttaktveranstaltung  zeigten  deutlich
gul, in welchen Themenleldern derzeil
Handlungsbedarf bestehrt:
~Rechtliche Standards fiir tirkische Maol-

kerel- und Felnkostprodukie Im deut-
schen Markt

»Geserzliche  Auflagen  (Deklarationen,
Hochstmengen, Zutatcn etc)

- Grundlagen und Rasiskenntnisse fiir tir-
kische Molkerelprodultte in Deutschlang

-Anforderunpen des deulschen Lebens-
mittelhandels an tiirklsch positionierte
Molkerciproculkte

-Kansum- und Finkaufsgewohnheiten
deutsch-tirkischer Konsumenten,/Haus-
hialte in Deutschlard

Der Workshop will in weiteren 5it-
zungen zunachst Antworten auf dicsc
Themen erarbeiten und dazu auch den
Rrels selner Gaste enweltern. Wer aus der
HBranche Interesse hal, an diesen Work-
shops tellzunehmen, kann sich formlos
an die Redakton wan Milch-Marketing
(Stchwaort Workshop) oder an die O'evier
MNetwork (post@evierneat) wendern.



